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O klientovi

Skoda Muzeum v Miadé Boleslavi je oficidlni muzeum automobilky Skoda Auto a.s., jedné z
nejvétsich firem v Ceské republice. Muzeum prezentuje vice neZ 130 let historie znacky, provozuje
stdlé i sezonni expozice, lektorské programy, rodny dum Vdclava Klementa a komeréni prondjem
konferencnich a eventovych prostor.

KLIENT ODVETVI

Skoda Muzeum (Skoda Auto a.s.) Muzeum / korporatni instituce

LOKALITA ZACATEK SPOLUPRACE

Mlada Boleslav 2024

TYP SPOLUPRACE STAV

SEO retainer + tvorba obsahu Aktivni spoluprace
Vychozi situace

Web Skoda Muzea ma etablovanou online prezentaci v ramci infrastruktury public web(i Skoda Auto.
Marketingovy tym ale potfeboval posunout viditelnost ve vyhledavacich na dalSi uroven, nejen pro hlavni
brandové dotazy, ale predevS§im pro stovky long-tail dotazd spojenych s konkrétnimi expozicemi, akcemi,
lektorskymi programy a komer¢énim prondjmem prostor.

Hlavni vyzvy projektu:

v

Optimalizovat obsah v ramci pevné daného brand designu Skoda Auto (Skoda Flow Design)
Komunikace pres vice trovni schvalovani (interni marketing + agentura Creavita + Skoda Auto IT)
Vysoké naroky na jazykovou kvalitu textt (interni korektorské standardy)

Oslovit jak B2C navstévniky (rodiny, fanousci znacky), tak B2B klienty hledajici prostory pro firemni akce

Pracovat se stovkami klicovych slov bez moznosti zasahu do struktury webu, tedy primarné ptes obsah a
interni prolinkovani
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Filozofie pristupu

Misto honby za jednim "wow" vysledkem stoji spoluprace na systematické a precizni praci s desitkami az
stovkami kliéovych slov souc¢asné. SEO pro instituci tohoto typu neni o jednom prilomovém ¢&lanku, je o tom,

Posun klicového slova ze 4. na 1. pozici je ¢asto méné viditelny nez novy €lanek, ale generuje vyrazné vic
skuteénych klikt. CTR pro 1. pozici v organickém vyhleddvani je zhruba 28 %, pro 4. pozici uz jen kolem 5 %.
To je zhruba pétindsobny rozdil, a pfesné proto ma smysl| pracovat na detailech.

HLAVNI PRINCIP

Kazdé klicové slovo se pohybuje individualné podle svého kontextu, néktera vystoupila ze stranky 2 do top 10, jina
z pozic 4-5 na pozice 1-2, dal$i z pozic 11-20 na prvni stranku. V8echna ta drobna zlepSeni se scitaji do
celkového narustu organické viditelnosti webu.

Klicové vysledky spoluprace

100+ klicovych slov

optimalizovano nap¥i¢ hlavni expozici, B2C navstévnosti, B2B konferenénimi prostory
i edukacnimi programy, s individualni analyzou pro kazdy dotaz
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PRIKLADY POSUNU POZIC V GOOGLE

POZICE POZICE

- KOMENTAR
PRED PO

KLICOVE SLOVO / DOTAZ

konferenéni prostory Miada o B2B segment, pronajem
- .
Boleslav sald
pronajem konferenénich prostor - TOP 10 Celorepublikovy dotaz
pronajem konferenéni mistnosti - TOP 10 Long-tail varianta
rodny dim Vaclava Klementa - 1. Brandova atrakce
. . . N 1. Postupny systematicky
+ desitky dalSich long-tail dotazu -
strana posun

Konkrétni pozice se v éase méni podle Google algoritmu, sezdnnosti a aktivit konkurence. Udaje reflektuji stav v pribéhu spoluprdce
2024-2026.

Rozsah spoluprace

SEO retainer Tvorba obsahu

Pravidelné mési¢ni reporty (vidime v korespondenci od SEOQ ¢lanky, typicky 5 ¢lankd v jedné iteraci,

fijna 2024) optimalizované na cilova kli€ova slova

SEO konzultace B2B SEO strategie

Pravidelné Teams meetingy s klientem a partnerskou Rozsiteni na konferenéni prostory pro firemni akce a
agenturou Creavita meetingy

PR a linkbuilding Operativni pravy webu

Strategie placenych i partnerskych PR ¢lankud Rychlé zasahy pfimo na public webech Skoda Auto
(kudyznudy.cz, idnes.cz, refresher.cz) (typicky pod hodinu)
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Klicové projekty v ramci spoluprace

OPTIMALIZACE SEO CLANKU (LEDEN 2025)

V ramci jedné iterace pfipraveno a publikovano 5 SEO ¢lanku s dirazem na kli€ova slova spojena s navstévnosti
muzea. Texty proly schvdlenim interniho korektora Skoda Auto, agentury Creavita i Skoda Muzea, projekt
vyzadoval vysokou peélivost a pfizpisobeni korporatnim standarditim.

SEO PRO B2B SEGMENT, KONFERENCNi PROSTORY

Strategicka expanze SEO aktivit z B2C (navstévnici muzea) do B2B (firmy hledajici prostory pro konference,
workshopy a teambuildingy). Identifikace cilovych dotazd, lprava obsahu na podstrance konferenénich prostor a
postupné dosazeni 2. mista pro lokalné cileny dotaz "konferenéni prostory Mlada Boleslav".

PR A LINKBUILDING STRATEGIE

Doporuceni a koordinace placenych PR ¢lankl na velkych ¢eskych médiich (idnes.cz, refresher.cz) i bezplatnych
vymeénnych spolupraci (kudyznudy.cz). Identifikace nedostatkl v existujicich uvedenich (chybéjici zpétné odkazy)
a navrhy na jejich opravu.

L1exty prosim zasSlete emailem, mélo by se to vejit, naposledy ndm to taky proslo. Nevim, zda jste si
foho na nasich strdnkdch vsiml, ale mdme tam sekci konferenéni prostory... rddi bychom tuto
podstrdnku na nasem webu zviditelnili prdvé za pomoci SEO."

— Bc. Michaela Loudova, Marketing Skoda Muzea (leden 2025)
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Casova osa spoluprace

. 2024

Zacatek SEOQ retainer spoluprace, mapovani kli¢ovych slov, prvni obsahové prace

. RIJEN-LISTOPAD 2024

Pravidelné mési¢ni SEO reporty, optimalizace kli¢ovych podstranek

. LEDEN 2025

SEO vyhodnoceni + konzultace ¢lank( (Teams), expanze do B2B segmentu, dosazeni 2. mista pro
~konferen¢ni prostory Mlada Boleslav"

. LEDEN-UNOR 2025

Tvorba a Uprava 5 SEO ¢lank( v jedné iteraci, optimalizace na long-tail dotazy

. UNOR 2025

Konzultace s agenturou Creavita o systémovém feSeni obsahu, zavedeni PR strategie

. 2025-2026

k | Pokragujici SEO retainer, operativni Upravy public web(i Skoda Auto, tvorba obsahu

Komplexita projektu

Spolupréce se Skoda Muzeem patti mezi technicky a komunikagné nejnéro&ngjsi projekty portfolia. VyZzaduije:

v Koordinaci s 25+ stakeholdery v ramci Skoda Auto (interni marketing, IT, externi dodavatelé, agentura
Creavita)

v PFistup do interni infrastruktury Skoda Auto (testovaci prosttedi, system pro sprévu uZivateld, brand
manual)

v Respekt k pevné danym designovym standard(im (Skoda Flow Design, sjednoceni barev, footerd,
struktury)

v Schopnost rychle reagovat na urgentni Upravy (zména nazv(, oprava textl, typicky pod hodinu)

v Disciplinovanou jazykovou praci, texty prochdzeji korektorou na urovni nakladatelstvi
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Hlavni pfinosy spoluprace

100+ 25+ 2+

ROKY KONTINUALNI
SPOLUPRACE

OPTIMALIZOVANYCH STAKEHOLDERU
KLICOVYCH SLOV V PROJEKTU

Co spoluprace ukazuje

Prace pro Skoda Muzeum dokazuje schopnost dodavat kvalitni SEO vystupy v prostiedi velké korporace, kde
kazdy text prochazi nékolikastupfiovym schvalovanim, design je strikiné regulovany a komunikace probiha napfic
internimi tymy i externimi agenturami.

Redlna hodnota této spoluprace neni v jednom hlasitém vysledku, ale v desitkach tichych posunt pozic, které
dohromady tvofi méfitelny pFirlistek organického trafficu. Pohyb kli€ového slova ze 4. na 2. pozici nezni revolu¢né,
ale CTR se tim zvedne zhruba pétindsobné.

Spoluprace se Skoda Muzeem zdroven slouzi jako silna reference pro segment kulturnich instituci, muzei a
organizaci s velkou navstévnosti, kde SEO neni jen o trafficu, ale o redlnych navstévach a obsazenosti
programu.

Potiebujete SEO partnera, ktery zvladne i komplexni korporatni prostredi?

Patrik Jones - jones@webovy-designer.cz - +420 704 799 103
seospecialist.cz - webovy-designer.cz
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