7 METOD

Jak vytvorit ziskovy
web bez zkusenosti

7 metod, které se vam nikdo neodvazi rict
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UvoD

Proc nikdo nepise

otom, jak web
vydelava penize

Kdyz jsem si procetl hromadu ¢lankd s nazvem "Na co si dat pozor pfi
navrhu webu', zklamalo mé, Ze se zadny z nich nezaméfil na to, co je
opravdu podstatne. VSechny ty texty byly pine technickych véci a zdaly
se mi nepodstatne, jako napfiklad analyza klicovych slov Ci vybér
prototypovaciho nastroje..

Zacal jsem tedy nad tim premyslet, pro¢ se Zadny z téchto ¢lank{
penize. Predpokladam, Ze autofi téchto ¢lankd jednoduse nevedi,
protoze nikdy sami neprojektovali weby, ktere by je uzivily.
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Pruni dojemje

ten nejdulezitejsi



Véite mi, prvni pohled na vas web
rozhodne o vSem. Proto je dulezité

mit jednoduchy a prehledny
design.

( JEDNODUCHY > ( PREHLEDNY ) < NEFORMALNI )

Web by mél prodavat

Nechod'te ve stopach architekty, ktefi namisto praktickych a ekonomicky
vyhodnych budov stavi sve viastni pamatniky. Web by nemél slouzit jako
pamatnik, ale jako nastroj prodeje. Je to prostredek, jak zvysit prode;.

Zapomente na umélecke vystrelky pfi jeho tvorbé a zamérte se na
obchodni stranku véci. Drzte se nohama na zemi a soustred'te se na sve
zakazniky. Opravdu oceni animace? Nebo by spise uvitali, kdyby web
jednoduse vyresil jejich problem?
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Jednoduchaa
prehledna komunikace
je klic uspéchu




Webu by méli rozumet
vasi prarodice i
skolak cturte tndy

Neprekracujte hranici s vasimi webovymi texty, jako by je méli Cist pouze
profesionalove a akademici.

Kdyz web udélate prilis komplikovany, zakaznici se budou citit zmateni a
nic si od vas neobjednaiji, protoze vam nebudou rozumeét.

Firmy, ktere nabizeji slozite produkty a sluzby, Casto pfedpokladaji, ze
jejich zakaznici maji znalosti a odborné terminy na urovni 80 %. Realita je
ale takova, Ze vétsina zakaznikl vam spise rozumi jen z 20 %. Vim, o Cem
mluvim, protoze jsem se takove chyby take dopustil.

80 % 20 %

tolik odbornosti firmy u svych tolik ji zakaznik ve skute¢nosti rozumi
zakaznikd predpokladaiji
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Tvorte obsah pro
zakaznika, ne provas



Délate web pro
sve ego nebo pro
sve zakazniky?

Prvni bod se mozna zda podivny, ale premyslejte o tom. Stavite web pro
sebe jako vystavni vitrinu, nebo ho budujete tak, aby co nejlepe slouzil
vasim zakaznikdm?

Samoziejmé, Ze pro zakaznika. A hodné (opravdu
hodné) firem se vtomto myli.

Vytvareji weby, ktere davaji na prvni misto sve reference, historii
spole¢nosti, slovo generalniho feditele nebo dokonce ocenéni
a sponzorovani.

Ja vam tedy néco povim. Jako zakaznika mé to ale nezajima. Mé zajima pouze

jedna véc. Jak vyresite mé problémy a potireby? vice

informaci nepotrebuji. Neprisel jsem na vas web Cist o vasich Zivotech.
Zajima mé pouze ten muj.
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Video: Neotrely
zpusob ;ak
ziskat duveru




Video: Neotrely zpusob,
jak ziskat duvéru

NAHLED VIDEA

Vérte mi, video je jednim z nejlepsich

Vysvétlete, jaky problém
fesite a jaké vyhody to
pomer na vasem webu. Vytvorte kratke prinasi.

nastrojl, jak ziskat dlveéru a zlepsit konverzni

video, ve kterém prezentujete svou
praci a ukazete vysledky, které mlzete

zakaznikdm poskytnout. Zku$enost zakaznika je pro
budovani duvéry kli¢ova.

Budte prirozeni a vysvétlete, jaky problém reSite a
jaké wyhody to pFinasi. Vasi zakaznici si zaslouzi
vidét, jaké mate dovednosti a jak jim muzete
pomoci. Budte svi, budte uprimni!
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Webbymel
byt dokonceny




Neprepisujte
zbytecné svuj web:
Sledujte vwysledky

Mnoho podnikatell (a nemdzeme je za to vinit, protoze to je castecné
ddvodem jejich Uspéchu) jsou perfekcionisté. Ale dokonaly web nikdy
neexistuje. A zvlasté ne, pokud ho nedate otestovat skute¢nym zakaznikdm.

Neprodluzujte spusténi noveho webu o mésice, i kdyz vite, ze na ném mohou
byt jesté drobne chyby. 90 % obsahu webu stejné bude Cist a prohlizet jen
minimum uzivateld a cely uspéch nebo neuspéch bude pravdépodobné
zaviset na 2-3 strankach.

Mozna to zni jako vymluva (ten, kdo se vymlouva na lenost), ale podivejte se

na to racionalné. Kdyz dnes spustite web, ktery je z vaseho pohledu hotovy z
90 %, muzete zacit sbirat skute¢na data o obchodnich vysledcich od zitfka a
upravit web na zaklade téchto informaci, abyste maximalizovali zisk a trzby.

Zatimco vas perfekcionisticky konkurent bude stale ladit web na 98 % jesté
nékolik mésicd dele, vy mu mizete mezitim ujet.

NejdUlezitéjsi poznatky o chybach a kvalité webu (vérte mi) nepfichazeji z
mych nekonkrétnich uvah, ale z Google Analytics (ktery sleduje chovani
navstévnikl na vasem webu).

9 O OIo Spustte web hotovy z 90 % a zbytek doladte

podle skute¢nych dat.
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Prilakejte ty
spravne lidi




( JEDNODUCHY ) ( PREHLEDNY ) ( NEFORMALNI >

Web potrebuje
navstevniky

Ano, sam o sobé totiz web k nicemu neni. Web je prostym trychtyfem, do
ktereho seshora nalijete navstévniky a spodem vam vypadnou trzby.

Ziskani navstévnikl vyZzaduje vasi snahu nebo investice. MUZete si je ziskat
prostiednictvim: optimalizace pro vyhledavace (SEO), vytvareni videi
(YouTube), psani ¢lankl (opét pro vyhledavace) nebo aktivit na Facebooku
(ale nedaveijte prilis velkou vahu neplacenym prispévkim).

MUzZete si je take koupit prostfednictvim Google Ads, Facebook Ads, nebo si
muzZete pronajmout billboard (i kdyZ toto nejsou nejlepsi volby).

Kdyz uz ziskate tyto zakazniky, premyslejte o tom, kam je presmérovavate.
Mnoho webu udéla chybu, Ze presmerovava zakazniky ze vSech zdrojd pfimo
na uvodni stranku webu.

Web je trychty¥. Nahore navstévnici,

dole trzby.
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Ziskejterecenze
areference



( JEDNODUCHY ) ( PREHLEDNY ) ( NEFORMALNI >

Recenzea o
refereonc‘:'e: Klicove
pro duveryhodnost

Pamatuijte, Ze daveryhodnost je kli¢ova pro ziskani zakaznikU. A jak na to?
Ziskejte recenze a reference od spokojenych zakaznika.

Pozadejte své zakazniky, aby zanechali svUj nazor na vasem webu, na
socialnich sitich nebo na jinych platformach.

Tyto recenze budou pro nove navsteévniky dulezitym faktorem pfi
jejich rozhodovani. A pamatujte, zZe pravdive a autenticke recenze maji

nejvetsi silu!

Pravdivé a autentickeé recenze maji

nejvetsi silu.




NA ZAVER

Ajakvammohu
usetrit cas a penize?



CO PRO VAS UDELAM

01 ProberusvaminejlepsiFeseni

Navrhnu vam Gspésné fungujici

02 projekt

Nakopnu vas projekt kreativnim

marketingem




Pokud chcete uspésné
reSeni hned od zacatku.

patrik@webovy-designer.cz
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