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Optimalizace,
ktera zuwysila trzby
e-shopu 0 89%

SEO pfipadova studie Patrik Jones
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Pred néjakou dobou mé oslovil klient, ktery mél svij internetovy obchod zaméreny na prodej
dekoraci do domacnosti. Jednalo se originalni produkty vyrabéné v CR.

Klient se na mé obratil s konkretnim problemem propadu pozic ve vyhledavani na Seznamu i
Googlu. Tim prirozené zacala klesat organicka navstévnost, coz mélo za nasledek i propady trzeb.
Navic pfi prochazeni Google Analytics jsem si vSiml i pomérné nizkeho konverzniho poméru. Na néj
jsem se nasledné take zaméfil.

Klient kvUli uspore financi investoval do SEO pouze vlastni ¢as. VSe aplikoval svépomoci na zakladé
YouTube videi a blogovych ¢lanku. Na za¢atku vse fungovalo. Nicméné postupem ¢asu a rostouci
konkurenci se jiz nedokazal posunout dale.

Web byl postaveny na redakénim systemu WordPress, ktery dobre znam, tak jsem mohl dilCi

upravy provest rovnou sam. Tudiz nebylo potfeba dalsi pomoci ze strany webmastera pro



Jak jsem postupoval
pii optimalizaci?
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Prvni krokem bylo pochopeni projektu a cilové skupiny.

Pfipravil jsem komplexni klasifikacni analyzu klicovych slov. Je to zakladni stavebni kamen
k seznameni se s tim, jak lide vyhledavaji konkrétni produkty a co presné resi

Vytvoril jsem obsahovy plan na zakladé analyzy, z ktere vyplynulo, ze lidé hledaji inspiraci,
doplnujici informace a zkuSenosti. Tento obsah bylo potfeba doplnit v blogove sekcia v
sekci “Casto kladené dotazy”.

Vyhotovil jsem zadani na vypracovani obsahu pro nove i stavajici vstupni stranky. Dale
take pro dfive zminénou blogovou sekci. Zadani jsem predal majiteli.

Na sepsany obsah jsem dal zpétnou vazbu, navrhl zmény ke zlepSeni a odsouhlasil k
publikaci.

Web jsem prosel pomoci analyza¢ni nastrojd (konkrétné jsem vyuzil nastroj Screaming
Frog) a pustil se na on-page optimalizace a mensi Upravy webu v raémci technickeé SEO. Na
webu byly Caste problemy jako pfilis strohe titulky, které neobsahovaly klicove vyrazy,
nevyplnéné meta popisky, nefunkéni odkazy 404, chybne presmérovani 301, rychlost
webu - hlavné tedy neoptimalizované obrazky, ktere mély v nékterych pripadech velikost
pres 1 MB, prolinkovani, semantika, mikro data a dalSi aspekty.

Panda just 0/
saved you 82 0 7k
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Jakych vysledki jsme
pomoci SEO dosahli?

Jakmile byl zakladni proces optimalizace hotovy, zacal jsem s tvorbou zpétnych odkazu (link
building). Na web sméfovalo velmi malo autoritativnich odkaz{. Pomohl jsem s vytvorenim
kvalitnich zminek, coz vedlo k posileni autority webu. Zacal jsem firemnimi zapisy, katalogy a
postupoval dale i ke kvalitnim PR ¢lankdm, umistovani odkazU do jiz publikovaného obsahu, hledal
prilezitosti, kterych vyuziva konkurence aj. viz zajimavost nize.

Vyhodnocovani a méreni, véetné pravidelneho reportovani zakaznikovi. Kazdy mésic jsem s
klientem prochazel zmény a informoval jej o vysledcich.

ZAJIMAVOST

V prlbéhu spoluprace jsem narazil na problém s tim, Ze konkurence a jiné obsahove

weby prebiraly klientovi jeho originalni obrazky z webu. Vyuzil jsem toho a oslovil je s
tim, Ze jim udélime souhlas a mohou obrazky nadale pouzivat vyménou za to, ze
uvedou zdroj a proklikovy odkaz na webu klienta. Z cca 8 pripadl se s nami 5 dohodlo a
vznikly tak zajimave spoluprace.

Kompletni zlepSeni pozic u vS§ech relevantnich kliCovych slov.
Celkovy pocet mérenych slov bylo 41.
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Podafilo se dale také:

96,94 %

Zvysit organickou navstévnost o 96,94 %.

21,64°%

Snizili jsme upravami webu miru okamziteho opusténi o 21,64 %.

29,44 °%

Zvysit konverzni pomeér 0 29,44 %.

89,40 %

Zvysit trzby 0 89,40 %.

Zaver

S klientem jsme spolupracovali po dobu 5 mésicu. Po doruceni pozadovanych vysledkt jsem navrhl
ukonc¢eni. DGvod byl jednoduchy. Po predem stanovenych cilech, které se dafilo do puntiku plnit,
nebyl jiz ddvod investovat do optimalizace rozpocet, ktery byl mozny investovat do dalSich
marketingovych aktivit, jako je Google Ads, Sklik nebo socialnich siti...

Klienta jsem v prabéhu spoluprace naucil, jak k webu dlouhodobé pristupovat a jak o web pecovat.
Po 5 mésicich od ukonceni spoluprace web stale drzi predni pozice, plni obsahovou ¢ast a vznikaji
nove produkty.

Nejhledanéjsi klicové slovo mélo hledanost 6600 na Googlu a
200 na Seznamu, které je dodnes na 1. pozici po 5 mésicich od
ukonceni spoluprace.



